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Обоснование. Эффективная реализация товаров и услуг, выход бизнеса на высокие позиции по про-
дажам невозможен без грамотного маркетингового продвижения. Маркетинговое продвижение бизнеса 
может осуществляться при помощи различных инструментов. Реклама выступает в качестве основного 
инструмента продвижения, а в условиях цифровизации бизнеса преимущественно реализуется в сети Интер-
нет. На российском рынке Яндекс Директ пользуется наибольшим спросом и вызывает интерес как объект 
исследования. Изучение возможностей продвижения бизнеса, условий достижения целевых показателей 
на основе Яндекс Директ является актуальным направлением исследования.

Цель — провести анализ эффективности системы Яндекс Директ в деятельности отечественных пред-
приятий на основе первичных и вторичных данных.

Методы. Изучение теоретических и практических исследований отечественных специалистов по про-
блемам медиакоммуникаций [3]. Обобщение сведений о результатах использования системы Яндекс Директ 
для продвижения бизнеса [2] и формирование авторских выводов. Оценка ключевых показателей кон-
кретной рекламной кампании, реализованной с помощью сервиса. Аналитический обзор и систематизация 
ежегодного числа рекламных кампаний, запущенных с помощью Яндекс Директ, выявление отраслевой 
структуры участников.

Результаты. В ходе исследования были рассмотрены особенности интернет-рекламы, ее преимущества 
и ограничения. Проведен анализ эффективности рекламы для бизнеса, реализованной при помощи сер-
виса Яндекс Директ. Исследование показало, что на сегодняшний день сервис Яндекс. Директ используют 
коммерческие организации разных отраслей и сфер деятельности, и с большой вероятностью будут ис-
пользовать данный инструмент продвижения в последующие несколько лет. Было выявлено, что спрос 
на каналы продвижения в 2023 году преимущественно сосредоточен на контекстной рекламе — в основном 
направлении рекламы на Яндекс Директе. В качестве объекта исследования рассматривалась деятельность 
строительной организации по продвижению с помощью сервиса Яндекс Директ, оценивались результаты 
продвижения на основе контекстной рекламы. Данные исследования свидетельствуют о том, что рекламные 
кампании, запущенные с помощью сервиса Яндекс Директ, обеспечивают высокие показатели эффектив-
ности, а именно: конверсию из лида во встречу с представителем организации, среднюю стоимость до-
говора, конверсию из лида в договор.

Выводы. По результатам исследования можно сделать вывод о том, что продвижение бизнеса в системе 
Яндекс Директ на данный момент популярно среди маркетологов, рекламодателей и владельцев бизне-
са. Анализ и оценка эффективности рекламных кампаний показал, что продвижение на данном сервисе 
подходит для разных отраслей и сфер деятельности и обеспечивает достижение целей коммуникации. 
Подробный анализ рекламы в интернете показал, что на данный момент она занимает доминирующую 
долю рынка. Полученные в ходе исследования данные в совокупности свидетельствуют о том, что реклама 
с помощью сервиса Яндекс. Директ может стать мощным толчком для развития бизнеса. 
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